COOLPEOPLE BEHIND COOLPROJECTS

UMA COLECAO DE AMANHAS

Alexandre Fernandes Filho, diretor de marketing e de desenvolvimento de
publico do Museu do Amanha, revela os proximos passos da institui¢ao carioca

De onde viemos? Quem somos? Para
onde vamos? Essas sao algumas das per-
guntas que norteiam o Museu do Ama-
nh3, espago dedicado as ciéncias que,
em menos de dois anos desde sua inau-
guragio, ji levou milh6es a zona portua-
ria do Rio de Janeiro e conquistou o
posto de museu mais visitado do pais.

Diretor de marketing e de desenvol-
vimento de publico da institui¢4o par-
ceira do MECA, Alexandre Fernandes
Filho, 34, é um dos nomes por tris da
histéria de sucesso.

Tudo comegou em 2013, quando o

pernambucano, depois de anos traba-
lhando com energia renovivel, sustenta-
bilidade e tecnologia em grandes corpo-
ra¢bes como Philips e Vale, ajudou a
fundar o Instituto de Desenvolvimento
e Gestao, organizagio social de cultura
que, um ano depois, venceria a licitagao
pelos direitos de operagao do museu.

A partir dai, teve inicio o trabalho de
um ano que resultaria na atual configu-
ra¢do do espago que, como uma espécie
de oréculo high-tech, utiliza ambientes
audiovisuais, instala¢des interativas e
jogos para examinar o passado, enten-

der as tendéncias da atualidade e imagi-
nar futuros possiveis para a humanidade
Nnos Préximos 50 anos.

Para tracar esses cendrios do ama-
nh3, o museu nao se baseia em um acer-
vo fisico de artefatos histéricos e obras
de arte, mas em uma quantidade massi-
va de dados, que advém desde as mais
recentes descobertas cientificas a rela-
térios sobre as diferentes experiéncias
do publico com as exposi¢des.

“Enquanto os museus procuram con-
servar suas cole¢oes, 0 Museu do Amanha
procura atualizi-la”, comenta Alexandre.

“Todos os dias temos novas descobertas e
dados que alimentam a mostra principal.”
Esse diferencial no projeto museol6-
gico da instituigao tem atraido atengio
global, inclusive da ONU], que o consi-
dera uma importante iniciativa de dis-
seminagdo de valores humanitarios.

A demanda resultou na cria¢ao de
um brago internacional que, em breve,
ganhard um escritério na Holanda.
“Esse spin-off terd o objetivo de dissemi-
nar a mensagem do museu por meio de
exposi¢bes que viajardo mundo, filmes e
séries para streaming e uma plataforma
online”, adianta.

Enquanto isso, a matriz nao ficard
desassistida: lancard uma plataforma de
inteligéncia artificial em dezembro.
“Nao posso revelar muito, mas serd um
grande marco no nosso aniversario de 2
anos e ird nos ajudar a construir a nossa
colec¢do de amanhas”, conclui. &
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