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Trumpviljarna

finns i Mellanamerika
ochnusynsdei
reklamen ocksa.

KOMMUNIKATION

Fran Madison
Avenue till
Main Street

Donald Trumps valseger

har tvingat den amerikanska
kommunikationsbranschen att
tinka om. Nu satsar de stora
reklambyrierna pa att ni ut
till Mellanamerikas véljare.

Text: Jonas Cullberg / 1EN REKLAMFILM f0r streaming-
tjinsten Apple Music branner
countrypopstjirnan Brantley
Gilbert fram pé sin Harley-Da-
vidson ldngs en lantlig motor-

védgiTennessee. Medan han

passerar viderbitna ladugardar,
vidstrackta sddesfilt och vajan-
de amerikanska flaggor vaxlar
han musik pa sin Iphone, fran
Steppenwolfs "Born to be wild”
till Lynyrd Skynyrds ”Sweet
home Alabama” och vidare till
hans egen nya lat.

- Det dr hérjag har mitt
hjirta, sdger Brantley Gilberts
speakerrost.

- Mina vianner, min familj,
det hir landet. Mitt land, mitt
folk, min musik.

FILMEN, som premidrvisades i
slutet av juli under en tv-sdnd-
ning av en bilracingtéavling,
skiljer sig fran Apples vanliga
marknadsféring, som ofta skild-
rar en urban livsstil och dar
countrymusik dr sillsynt trots
dess enorma popularitet i USA.
Att Apple nu vinder blicken
mot landsbygd, patriotism och

familjevirderingar 4r knappast
en slump.

Donald Trumps valseger
forra hosten 6verraskade
totalt de amerikaner som ska
ha bast koll pa befolkningens
beteenden: medierna, de poli-
tiska experterna och inte minst
reklambranschen.

— Att Donald Trumps valvinst
blev en sddan chock visade att
branschen inte har fingret pa
det amerikanska folkets puls,
menar John Broderick fran
marknadsforingskonsulterna
The Sound i New York.

- Nair vi fokuserar for hart pa
stdder som New York, Chicago
och Los Angeles missar vi latt
resten av beréttelsen.

USA:s stora reklambyréer
haller till i kusternas storstéder.
De anstéllda rostar i regel pa
Demokraterna och har urbana
virderingar. Och de har miss-
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miljoner amerikaner réstade
pa Donald Trump hésten
2016.

lyckats med att né ut till kon-
sumenterna i Mellanamerikas
villafororter och landsbygds-
omraden ddr Donald Trump var
mest framgéngsrik i valet, enligt
en studie av annonsteknik-
foretaget Fluent. Nara hilften av
konsumenterna i Mellanameri-
ka séger att de séllan eller aldrig
ser reklam dér deras kirnvérde-
ringar avspeglas.

- Valet fick manga foretag att
inse att de inte riktar sin mark-
nadsforing pa ett effektivt och
korrekt sétt till en massiv
del av befolkningen,
sdger Tanya Levina pa
Fluent.

Varumérkesstrate-
gen Paul Jankowski
och hans Tennessebase-
rade firma New Heartland
Group har som affarsidé att
hjélpa reklambyraer och andra
foretag att &tgirda den saken.

Det handlar bland annat
om radgivning och om att ta

NYATIDER,
NYAMALGRUPPER

Storstaderna langs
kusterna réstade pa
Hillary Clinton.
Donald Trump kammade
hem Mellanamerika,
delstaterna i centrala
USA med stor andel vita,
kristna invanare i
medelklassen som ofta
bor i férorter eller pa
landsbygden.

Tva tredjedelar av
Trumpvdljarna kom fran
den mer vidlbestidllda
halvan av den ameri-
kanska ekonomin.
Konsumenter i Mellan-
amerika koper giarna
produkter fran varumir-
ken som kommunicerar
viarderingar som ”pat-
riotism”, ”vikten av
aktenskap” och ”tro”,
enligt en undersékning
av Fluent.

med byréfolk frain New York
och Los Angeles pé rundturer
i Tennessee, dar de far besoka
countryartister, restauranger
och andra lokala fenomen for
att fa en kénsla for kulturen.

- Véarderingarna hér kretsar
kring tro, lokalsamhéllet och
familjen. Foretag som tar sig
tid att forsta den roll som de
virderingarna spelar har stora
mojligheter att na ut hir, sdger
Paul Jankowski. Hans telefon
har gatt varm sedan valet och
bland kunderna finns féretag
som Pepsi, Fedex och Pizza Hut.

Aven om reklambranschen
vill n& ut till Trumpvéljarna

mairks en minskad benédgen-

het att fora in vad som

\J kan tolkas som politiska

budskap - for eller
emot Donald Trump - i
reklamen. [ ett alltmer
J b splittrat USA dr det for
riskabelt.

—Varumérken har inte
mycket att vinna pa att ge sig in
i en sadan konversation, menar
Paul Jankowski.

- Det dr ocksé viktigt att inte
fastna i stereotypen att alla hir
ar republikaner.

FORUTOM STORRE fokus pa re-
search i USA:s inland talar flera
reklambyraer i branschpressen
om att 6ka mangfaldstdnkandet
och fiin flera anstéllda fran
landsbygden. Branschens
slutsats efter Trumpchocken
forra hosten, dir manga viljare
védnde ryggen mot kusternas
eliter, ar att en stor del av USA:s
konsumenter inte lockas av
reklam som kommunicerar ut
ett exklusivt storstadsliv.

En insikt som har omfamnats
av Apple. Brantley Gilbert sa i
ett pressmeddelade i samband
med premiidren for Apple Mu-
sic-filmen att han i vanliga fall
inte gor reklam, men att teknik-
jittens ambition att berdtta om
hans livsstil fick sangaren fran
Georgia att stdlla upp:

- De sa: ”Vi vill skildra dig,
ditt satt att leva och dina virde-
ringar.” x
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Darfor fungerar
fake news

TVA PROFESSORER vid Yale, Gordon Pennycook
och David G. Rand, har gatt pa djupet med varfor
sd manga tror pa fake news. Det finns en uppfatt-
ning att de egna &sikterna paverkar kritiskt tink-
ande. Men det stimmer inte. De som tar till sig fake
news ar till stor del mdnniskor som inte tdnker spe-
ciellt mycket 6ver huvud taget, visar forskningen. x

Japanska VR-hallar
sprider sig

DET BLEV inget stort genombrott for virtual
reality. Vilket 6ppnar fér nya affars-
mdjligheter. I Japan har VR-spelhallar
fatt stor spridning och nu i augusti
etablerade sig kedjan VR Zone i 02-
arenan i London. x

LVMH vill roa utanfor
modescenen

MEDIEBOLAG som Disney har byggt néjesparker i
60 ar och nu pa 2000-talet har bilforetag som Fer-
rari breddat sina affirer med temapark i Dubai. Och
till varen 2018 ska lyx- och modekoncernen LVMH
Oppna portarna fér en egen nojespark i nordvéstra
Paris. Parken ska ha steam punk-tema och ska
arligen locka tre miljoner besotkare. x

Sprid dinaemojier |
denverkliga variden

MED APPEN MIRAGE, framtagen av tva avhoppare
fran Apple, kan anvdndaren lagga ett egen augmen-
ted reality-filter pa verkligheten. Till ex-
empel placera emojier och miniskyltar
i stadsmiljon. Appen har dven en social
» funktion sa alla Mirageanvéndare kan
se varandras utplacerade emojier under
24 timmar. x
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